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TASA DE ABANDONO - ACCIÓN DE MEJORA - ORIENTACIÓN 
PROFESIONAL
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Punto de partida:
Indicadores académicos

TASA ABANDONO INICIAL  42 %

TASA ABANDONO ACUMULADO  54 %
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Punto de partida:

Alumnos incorporándose en octubre

Algunos indicios que no se han verificado…

Ganas de intentar mejorar
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Solicitud de reducción del número de plazas de nuevo acceso

Programa Mentor de la Delegación de Estudiantes

Aumento de la presentación del título en centros de 
secundaria y jornadas vocacionales

Difusión en redes sociales del título y la profesión

Jornadas profesionales orientadas a 1º y 2º curso

Analizar específicamente* las características del alumnado de 
nuevo ingreso (LA MATERIA PRIMA)

ACCIONES DE MEJORA DESARROLLADAS DESDE LA 

COMISIÓN DOCENTE
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OBJETIVO:

Indicadores académicos

Encuestas de opinión y satisfacción del alumnado

Opinión de egresados

Comparativas a nivel nacional

Percepciones “subjetivas” del profesorado

Analizar las características del alumnado de nuevo ingreso
LA MATERIA PRIMA

a) INFORMACIÓN Y DATOS DISPONIBLES
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OBJETIVO:

Encuestas específicas

Opinión del alumnado de bachiller

Analizar las características del alumnado de nuevo ingreso
LA MATERIA PRIMA

b) Buscar algo diferente…
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OBJETIVO:

Adaptar el proceso 
de aprendizaje a 
esa materia prima

CONOCIDO el alumnado de nuevo ingreso
LA MATERIA PRIMA

Pretratamiento de 
la materia prima
Difusión de los estudios
Orientación secundaria
Cursos 0
Acciones paralelas
…

Selección de la 
materia prima

 Oferta plazas

- ACCIONES DE MEJORA

- EXCUSA PARA INTENTAR MOVILIZACIÓN DEL PROFESORADO
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METODOLOGÍA:
¿Por qué encuestas específicas? (tailor-made)

3- ¿La información proporcionada por la página web de la 
titulación es útil y accesible?

1-¿Has participado en alguna acción informativa o de 
orientación preuniversitaria en la UGR?

En las encuestas habituales UGR  solamente 2 
preguntas relacionadas con el origen o 

motivación de los alumnos
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METODOLOGÍA:

Cuestiones de interés:
• Grado de vocación hacia la ingeniería
• Itinerario curricular de asignaturas de 
bachillerato
• Nivel de idiomas
• Información previa
• Nota de acceso*

DATOS PREVIOS + RESULTADOS DE ENCUESTA

¿Por qué encuestas específicas? (tailor-made)
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METODOLOGÍA:

Número de preguntas: 16

Presencial (papel)

Preguntas cerradas

22 septiembre de 2019 (1 día de clase en 1º) 

Sólo alumnos de 1º de nuevo ingreso

Población: 85 respuestas

Muestra no contaminada

Todavía faltaban 20 por 
aparecer…

Rápida y cómoda para los alumnos

Grupo de trabajo
+ opinión alumnos

+ CGICalidad

Encuestas específicas
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RESULTADOS:

CODDIQ

UGR / CODDIQ
- Media: 8,5 / 8,8
- Mínima: 5,2 / 6,8
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RESULTADOS:
Asignaturas específicas en Bachillerato
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RESULTADOS:
Información previa sobre el título / profesión

El resultado es independiente de la 

información del bachillerato
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RESULTADOS:
Preferencia o prioridad (Vocación??)
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RESULTADOS:
Preferencia o prioridad (Vocación??)
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RESULTADOS:
Preferencia o prioridad (Vocación??)

Alto grado de desconocimiento profesión:
Atribuciones sólo 23%

Algún ejemplo de ingeniería química 35 %

Concepto de ingeniería química 37 %

Colegios profesionales sólo 16%
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RESULTADOS:
¿Qué consultas en tu día a día?

Solo INSTAGRAM 42 %

Cualquiera con INSTAGRAM 93%

Solo Webs 5%

Alguna con WEBS 19%

Cualquiera con twitter 44%
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RESULTADOS:
Preferencia o prioridad**

**SIMULACIÓN INCLUYENDO MATRICULACIONES PEvAU
SEPTIEMBRE



Consideraciones finales
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1. Alto grado de desconocimiento del grado y
atribuciones profesionales  déficit de
orientación en bachillerato.
2. Problema en los canales de información 
solamente RRSS.
3. La encuesta aporta información de interés
para el grado y complementa los datos
disponibles.
4. Punto de partida para abordar acciones “de
emergencia” en primer curso.
5. Se analizará globalmente en varios cursos y
conjuntamente con una encuesta de egresados.



¡MUCHAS GRACIAS
POR LA ATENCIÓN!


